
                                                                                        

Argentina 
Reglas de la competencia de póster del  ISLP 2010-2011  

¿Quién puede participar? 

• Equipos de 2-3 estudiantes 

• Dos divisiones 

                Nivel 1 (año de nacimiento 1995-1998)  

    Nivel 2 (año de nacimiento 1992-1994) 

• Los estudiantes pueden participar solamente en un equipo y hacer un cartel  

• Los carteles deben ser presentados por los profesores a los coordinadores del país 

• Entrada libre 

¿Cuándo? 

Qué  Cuándo  
Fecha límite 

Inscripción a la Competencia Internacional  16 de abril de 2011 

Presentación de póster a los coordinadores de Argentina del ISLP  16 de mayo de 2011 

Final de la Competencia Nacional Argentina (lugar a determinar)  27 de mayo de 2011 

Anuncio de los ganadores nacionales (1º, 2º y 3º puesto) 31 de mayo de 2011  

• Competencia internacional 

Qué  Cuando  
Anuncio de los ganadores internacionales   30 de julio de 2011  

Los premios serán otorgados en el 58° ISI en el 2011 en Dublín 21-26 de agosto de 2011 

Póster 
• Los estudiantes pueden elegir cualquier tema dentro del tema general sobre medio ambiente. 

• Los datos usados se pueden recoger por los estudiantes o datos que estén previamente 
publicados. (Si se publican los datos, la fuente se debe citar en el cartel). 

• Los pósters pueden estar en cualquier lengua. 

• Los pósters  no deben contener ninguna información sobre los estudiantes o la escuela. 

• Los pósters de competiciones anteriores no se permiten. 

• Los pósters deben ser de diseño y  creación original por los estudiantes. 

• Debe ser de dimensiones (una sola hoja) y unilateral. Tamaño máximo A1 (841 milímetros x 
594 milímetros o 33.1 en x 23.4 adentro). El tamaño del archivo máximo es 2MB. 

• Todos los pósters enviados se convierten en propiedad del ISI y no pueden ser devueltos. 

• Sometiendo un póster, los estudiantes dan el permiso para que su trabajo sea exhibido en las 
varias conferencias de ISI, acontecimientos especiales, en publicaciones y material 
promocional, y en formato electrónico en Internet.  


